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PRESSEMITTEILUNG

Von myliveshopping.de bis zum Tactic To Go:
Geniale Geschaftsideen aus dem "Test your Ideas!" -
Wettbewerb 2008

Preisverleihung im Schloss der Universitdt Hohenhei m ehrt sechs Businessteams

Die aktuellen Preistrager des fiinften "Test your Id  eas!"-Wettbewerbes stehen
fest: am gestrigen Mittwoch, den 10. Sept. 2008 kur  te die interdisziplinare Jury die
Gewinner.

Bei dem erfolgreichen Ideen- und Grinderwettbewerb der Universitdt Hohenheim,
in Kooperation mit der Universitat Stuttgart, war d er ldeenreichtum aller Tuftler
und Denker der Region Stuttgart, Tubingen und Reutl  ingen gefragt. Potenzielle
Unternehmensgrinder und solche, die es werden wolle n, konnten ihre
innovativen Geschaftskonzepte bei "Test your ldeas! " einreichen. Die 6ffentliche
Siegerehrung fand in der Abschlussveranstaltung von »1est your ldeas!” in der
Aula im Schloss Hohenheim statt.

An erster Stelle beeindruckte die Jury die Geschéftsidee von Wolfram Nagel mit seiner Idee
des Tactic To Go . Auf Platz zwei folgt Mathias Jacobs mit myliveshopping.de . Den dritten
Preis machte ein Architektenteam mit ihrem maf3geschneiderten Medium fiir Szenographen
Neben einem Preisgeld von 2000 Euro fir den ersten, 1000 Euro fiir den zweiten und 500 Euro
fir den dritten Platz erhalten die Gewinner der ersten drei Platze Seminargutscheine fur die
MFG Akademie. Der Erstplatzierte erhdlt des Weiteren ein Strategiecoaching der
Unternehmensberatung Incovis AG fir die Umsetzung seiner Idee.

Die interdisziplinare Jury setzt sich zusammen aus Professoren und Mitarbeitern der
veranstaltenden Hochschulen, Praktikern aus Einrichtungen fir Existenzgrinder — ,Innovation
und Bildung Hohenheim“, ,Technologie Transfer Initiative*, ,High-Tech Griinderfonds
Management GmbH" sowie aus PUSH! e.V. — und aus Unternehmensvertretern von Incovis,
Hewlett-Packard und der Kreissparkasse Esslingen-Nurtingen.



Die Gewinner im Einzelnen:

Platz 1: Tactic To Go — Digitaler Trainerassistent

Von: Wolfram Nagel

Herkémmliche Analysetools fir den FuRballsport sind oft umstandlich und verursachen oftmals
Kommunikationsprobleme zwischen Spielern und dem Trainer. Die manuelle Verarbeitung,
Auswertung und Integration von Informationen bspw. Taktikmappen und Tafeln, Notizzettel oder
sonstigen Softwareanwendungen stellt dabei die groRte Herausforderung dar. Die
Geschaéftsidee von Wolfram Nagel vereint diese Funktionen in einer einzigen Anwendung. Tactic
To Go ist ein digitaler Trainerassistent fur Spielbeobachter und Ful3balltrainer. Das Tool kann fir
alle Aufgabenbereiche eingesetzt werden und macht die Trainerarbeit effektiver und effizienter.

Platz 2: myliveshopping.de

Von: Mathias Jacobs

Live Shopping ist ein neuer Trend im E-Commerce und eine Alternative zu herkdmmlichen
Online Shops. Live Shops bieten jeden Tag ein Produkt in begrenzter Stiickzahl zu einem relativ
glnstig Preis an. Das bereits etablierte Internetportal myliveshopping.de von Mathias Jacobs
aggregiert vollautomatisch alle Live Shopping Anbieter und ihre taglich wechselnden Angebote.
Diese werden standig aktualisiert und mit Text, Bild und Preis Ubersichtlich angezeigt. Der
Nutzer hat dartber hinaus die Mdglichkeit die Shops zu bewerten und eigene
Erfahrungsberichte zu schreiben. Den zweiten Platz erhielt Mathias Jacobs fir die
Weiterentwicklung seines Portals, zu der er in der Offentlichkeit noch keine Angaben machen
kann.

Platz 3: MaRRgeschneidertes Medium fur Szenographen

Von: anonym

Hinter der Geschéftsidee verbirgt sich ein maRgeschneidertes Medium flr Szenographen
(Online-Auftritt und Printmagazin), das durch Interaktion der Leser mitgestaltet wird. Der
Abonnement soll einerseits vierteljahrlich eine Printausgabe erhalten, die nach den persénlichen
Anforderungen und Vorlieben (mit)gestaltet wurde. Andererseits kann der Nutzer sich aktiv am
Inhalt der Internetseite beteiligen. Somit soll eine Plattform entstehen, die den Nutzer informiert,
inspiriert und mit deren Hilfe er sich mit seinen Kollegen austauschen kann.

Platz 4: tucent

Von: Florian Baumeister, Constantin Christmann

Schon seit einigen Jahren ist E-Learning aus der Aus- und Weiterbildung nicht mehr
wegzudenken. Jede Universitat oder Hochschule stellt ihren Studenten Vorlesungsunterlagen
und Arbeitsmaterialien im Internet zur Verfligung. Eine wichtige Funktionalitat von E-Learning-
Systemen ist es, ihren Benutzern die Zusammenarbeit untereinander zu ermdglichen. Denn wie
in der klassischen Lehre ist es auch beim Einsatz von E-Learning wichtig, sich untereinander
auszutauschen und gemeinsam LoOsungswege zu entwickeln. Tucent ist eine E-Learning-
Software, die sich nahtlos in bestehende Angebote von Universitaten, Hochschulen, Schulen
oder Ausbildungsinstituten integrieren lasst. Sie bietet eine Plattform, Uber die sich Studenten
und Schuler Uber die Lerninhalte ihrer Veranstaltungen untereinander austauschen kdnnen,
Fragen und Probleme untereinander besprechen und Losungen gemeinsam erarbeiten kdnnen.



Platz 5: deal2bau GmbH

Von: Marion Harsch, Vanessa Mascera, Katharina Rufft

Eine Internetplattform, die den Online Handel von Secondhand Bauelementen erméglicht wird
mit der Geschéftsidee von Marion Harschm, Vanessa Mascera und Katharina Rufft verfolgt. Die
Plattform bietet ein breites Spektrum an neuwertigen Baustoffen und gebrauchten
Bauelementen, die sowohl fiir Architekten als auch sonstige Bauherren genutzt werden kann.
Sowohl Privatleute, Bauunternehmen oder andere gewerbliche Personen kénnen Waren auf der
Plattform kaufen und verkaufen. Diese Geschéftsidee birgt zudem eine Chance flr nachhaltigen
Umweltschutz, da sie ein effektives Produktrecycling verfolgt.

Platz 6: Uni-conn — connecting you to university

Von: Stefan Rehm

Die Wahl der Hochschule und des angestrebten Studienziels stellen fir angehende Studenten
eine zunehmende Herausforderung dar. Dass sich die Wahl des richtigen Studiengangs und der
richtigen Hochschule immer schwieriger gestaltet, ist die Ausgangssituation der Griindungsidee
von Stefan Rehm. Die Internetplattform ,Uni-Conn* stellt den Nutzern eine Ubersicht samtlicher
Universitaten in ganz Europa zur Verfigung. Dabei kénnen die jeweiligen Eintrdge nach den
individuellen Ansprichen und Bedurfnissen der Nutzer gefiltert werden. Dieses Onlinetool soll
den Suchenden Hilfestellung bei der Entscheidung ihrer Studienwahl geben und den
Suchprozess verkiirzen und optimieren. Uni-Conn soll es dabei ermdéglichen, die am besten
geeignete Universitat zu finden, die man davor nie gesucht hatte.
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